Jak promowacd swoja firme w Internecie?

Reklama w sieci wcale nie musi by¢ kosztowna, aby byta skuteczna. Z tego wzgledu jest to dobra
forma promocji nawet dla tych przedsiebiorcow, ktdrzy nie dysponujg duzym budzetem.

Popularnosé firmy w sieci przektada sie na jej zysk. Zdobycie zaufania wsréd internautéw, a tym
samym klientéw, oznacza dynamiczny rozwdj i nowe mozliwosci, co jest jednym z wyznacznikdéw
sukcesu. Najpopularniejsze narzedzia wykorzystywane przy promocji w Internecie to bannery
reklamowe. Poza nimi do wyboru mamy m.in.: mailing, newsletter, pozycjonowanie stron w
wyszukiwarkach internetowych (SEO), kampanie reklamowe w wyszukiwarkach internetowych (np.
boksy, linki sponsorowane), marketing spotecznosciowy i inne formy promocji.

Dlaczego Internet?

Poza niezwykle szerokim gronem odbiorcéw i powszechnoscig informacji reklama w Internecie
wyroznia sie przede wszystkim ogromnymi mozliwos$ciami targetowania, dzieki czemu mozna bardzo
precyzyjnie okresli¢ grupe docelowga. Reklamodawca ma pewnosé, ze informacja o jego firmie dotrze
do oséb, ktore faktycznie mogg by¢ zainteresowane produktem, wiec sama reklama bedzie
korzystniej odebrana. Mozna ustali¢ konkretny termin, kiedy reklama ma dotrze¢ do odbiorcy, co
rowniez w duzym stopniu wspomaga jej oddziatywanie. Duzym plusem reklamy internetowej jest
szerokie spectrum kanatéw przekazu — forma graficzna, tekstowa, dzwiekowa i wideo.

Reklama internetowa nalezy do najskuteczniejszych takze dlatego, ze pozwala ograniczy¢ liczbe
prezentacji danemu internaucie, a dodatkowo jest tatwa do monitorowania i kontrolowania jej
skutecznosci.

Formy promocji w sieci

Reklama w Internecie wystepuje w rozmaitych formach, mniej i bardziej inwazyjnych. Poza
popularnymi bannerami czesto pojawia sie w postaci wideo i wyswietla sie np. przed filmem, ktéry
internauta chce obejrzed. Linki sponsorowane to z kolei mato inwazyjna forma reklamy — dopiero po
kliknieciu internauta trafia na strone reklamodawcy. E-mailing oraz reklama w newsletterze trafia
zazwyczaj bezposrednio do skrzynki potencjalnego klienta. Taka reklama czesto jest
spersonalizowana, gdyz osoby podajgce swoj adres e-mailowy i wyrazajace zgode np. na newsletter
dodatkowo wypetniajg inne pola, wpisujgc swoje dane osobowe i umozliwiajgc personalizacje
przekazu, jaki do nich dociera. Plusem tej formy promocji jest mozliwos¢ zawarcia dtuzszej informacji
o reklamowanym produkcie lub ustudze. Sponsoring np. czesci portalu wigze sie natomiast z
mozliwoscig umieszczenia informacji na stronie gtéwnej lub w dowolnej zaktadce.

Bezptatna promocja — czy to mozliwe?

Nie tylko mozliwe, ale réwniez skuteczne. Oczywiscie pod warunkiem, ze dziatania prowadzone s3
regularnie i konsekwentnie. Warto wiec poinformowac jak najwiecej oséb w Internecie o swojej
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dziatalnosci, tym bardziej ze nie bedzie to nas nic kosztowac. Najlepiej przygotowac informacje o
swojej firmie i wystaé jg do réznych branzowych katalogdéw i firm internetowych, ktdre bardzo czesto
bezptatnie prowadzg takie rejestry. Warto tez dodawac ogtoszenia o swoich ustugach na bezptatnych
serwisach ogtoszeniowych. Dobrym rozwigzaniem jest udzielanie sie na forach albo np. prowadzenie
ciekawego bloga. Nie musi to by¢ blog Scisle zwigzany z naszymi ustugami, najlepiej jesli porusza on
tematyke z tej samej lub pokrewnej branzy. Warto tez udzielaé sie na portalach spotecznosciowych.
Dobrym przyktadem tego typu dziatan jest funkcjonowanie Zielonej Linii, ktéra ma swoje konta na
Facebooku, Naszej Klasie, Twitterze i Blipie, gdzie umieszcza swoje artykuty.

Chcac zwiekszy¢ atrakcyjnosc fanpage na Facebooku, warto dodaé ciekawe funkcje, ktére wyrdznig
profil naszej firmy. Zielona Linia wprowadzita w tym celu dodatkowe ikony w swoim profilu ,,szukam
pracy” (dla oséb poszukujacych pracy) oraz ,jestem pracodawca” (dla osdb, ktére chcg bezptatnie
dodac oferte pracy na portalu). Takie udogodnienia pozwalajg internautom zaoszczedzié czas, a
jednoczesnie w sposdb mato inwazyjny informujg ich o ustugach danej firmy, w tym przypadku
infolinii urzedéw pracy.

Dobierajac najodpowiedniejszg forme reklamy swojej firmy, nalezy zwrdci¢ uwage na to, jak wyglada
grupa docelowa naszego produktu. Z pewnoscig warto zainwestowac w reklame ptatng, ale jesli w
danym momencie firma nie moze sobie na to pozwoli¢, nalezy oddelegowac jednego z pracownikéw
do zajmowania sie dziataniami w sieci.

Na koniec cenna wskazéwka: reklamujac sie w Internecie, trzeba uwazac na to, aby nie przesadzi¢ i
nie zrazi¢ do siebie klienta. Nachalne reklamy graficzne, niechciane newslettery czy spamowanie
forum raczej nie zadziatajg na korzysc firmy. Warto wiec reklamowac sie z namystem, tym bardziej ze
przysztos¢ promocji to... e-reklama wtasnie.

Joanna Niemyjska (Zielona Linia)
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